TUTUN ENDUSTRISI TAKTIKLERI™
Sevgili okur,

Sigaranin kanserle iligkisinin saptanmasi 1950 yillarinda olmustur. Bu tehlikenin
saptanmasi ile birlikte hem saglik diinyasi hem tiitiin piyasasi ciddi bir miicadeleye
girmig ve galibinin kim oldugu hala belli olmayan bir savas siiregelmistir.

Kanser baglantisi sigara iireticilerinin iiriinlerinin giivenilirligini savunma ihtiyacini
dogurmus ve endiistri bu yonde c¢alismalar yiiriitmeye baslamistir. Oyle ki 1954
yilinda kurulan “Tiitlin Endiistrisi Arastirma Konseyi”, milyarlarca dolar harcaya-
rak olusturduklar1 sigaranin kanser yapmadigi yoniindeki sézde arastirmalarimi
yaymaya basladi. Saglik verilerinin inkar1 ve yalan bilim {iretimi ile de yetinmeyen
tiitlin endiistrisi, sigara satmak icin yeni pazarlama teknikleri gelistirdi. Bu pazar-
lama tekniklerini yayginlastirabilmek i¢in kanunda buldugu biitiin bosluklar1 kul-
lanmay1 da ihmal etmedi. Radyo, televizyon, yazili basin tiitlinii olumlayici yanlar
ile kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de kullanma-
y1 basardi. Son yillarda tiitiin kontrolii konusunda sevindirici gelismeler yasansa da
tiitlin endiistrisinin etkilerinin tamamiyla ortadan kaldirildigint s6ylemek miimkiin
degildir.

Zira tiitlin endiistrisi kendisini en sevimli gosterecegi yontemleri arastirmakta ve
kullanmakta yogun caba sarf etmektedir. Eglence sektorii, spor ve sanat faaliyetle-
rinin higbirini kagirmamakta, yasal kurallari esnetebildigi kadar esnetmekte ve neti-
cede hedefledigi kitleye ulasmay1 basarmaktadir. Oyle ki giiniimiizde biitiin sakin-
calar1 ve vermis oldugu zararlar bu kadar ortada iken kullanimi1 halk nazarinda hala
mesru olan yegane iiriin tiitiindiir. Iste bizlerin de tiitiinle miicadeleye tam da bura-
dan baglamamiz gerekmektedir: Sigaranin “MASUM” olarak algilanmasini yika-
rak!

Hemen her evde en az bir bagimli varken ve her giin yiizlerce insan bu maddenin
kullanimina bagli olarak hayatin1 kaybediyorken tiitiin {irinlerinin kullanilmasinin,
yayginlagmasinin, iiretilmesinin, rahatca reklam edilmesinin Oniine ge¢ilmesi ge-
rekmektedir. Yesilay Dergimizi 31 Mayis Diinya Sigarasiz Giinii miinasebeti ile
sigaraya Ozel ¢ikaracagimizi duyurdugumuzda, arkadaslarimizdan bazilar1 “Yesi-
lay”’m “SIGARA”dan daha 6nemli ¢alisma alanlar1 var diye itirazlarim iletti. Bu
itiraz sahiplerinin, tiitiin endiistrisinin_en basarili oldugu pazarlama teknigi olan
duygulari notralize etme stratejisine tamamiyla kendilerini teslim etmis kimseler
oldugunu_esefle goriiyoruz. Sigara miicadelesine en agir darbeyi vuran unsur bu
algidir. Bu yikilmadigi miiddetge, halk elinde tuttugu {iriiniin igten ige masumiyeti-
ne inandig1 miiddetce, basariya ulasma sansimiz zayiflamakta ve diger mithim hu-
suslarla miicadeleye ise halk bazinda hig sira gelmemektedir.

Sigaray1 atlayarak diger bagimliliklarla miicadele etme sansimiz yoktur. Bagimli-
liklarla miicadele topyekiin gergeklestigi takdir de bir anlam kazanmaktadir. Verdi-
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g1 zararlar da nazara alindiginda uyusturucunun yahut alkoliin sigaraya tistiinliigii
yoktur. Bilakis sigaranin masumluk maskesi diisiiriilemedigi i¢in digerlerinden ¢ok
daha fazla tehdit icermektedir. Diger bagimlilik tiirleri kendisini sigara kadar legal-
lestiremedigi icin daha fazla zararli oldugu iddiasi, bu baglamda kuru bir iddia ola-
rak kalmakta ve bagimlilik miicadelesine ufacik bir katki dahi saglamamaktadir.

Yillarca popiiler kiiltiiriin bir parcasi olmak i¢in ¢abalamis olan tiitiin sektorii, film-
leri hatta ¢izgi filmleri, televizyonu, miizigi ve giiniimiizde interneti menfaatleri
dogrultusunda diledigi gibi kullanmis ve yaygimlik kazanmistir. Bununla yetinme-
mis ve kanunlasan yaptirimlara karst hemen dava agmis ve iptali i¢in lobicilik ¢a-
lismalar1 yapmustir. Pasif i¢icilik tehlikesini bile herkesten 6nce fark etmis olan tii-
tiin endiistrisi kapali mekanlarda sigara i¢ilmesinin devamini saglamak i¢in, heniiz
bir yasak yokken, havalandirma sistemleri konusunda gizli anlagmalar yiiriitiilmiis
ve pasif i¢icilik tehlikelerini 6rtbas etmeye ¢alismislardir. Pasif i¢iciligin 6nlenmesi
icin yapilan ¢aligsmalara karsi havalandirma sistemlerini desteklemis, ikram sekto-
rlinlin zarar ettigi yaygarasini koparmislardir. Oysaki ekonomik kayitlar bunun tam
aksini gostermistir.

Bu c¢alismalarin1 yandas edinerek ve yandaglari ile irtibatlarin1 gliclendirerek hiz-
landirmistir. Tiim diinyada zinciri olan bir otelin sigara yasagi uygulamasi kararini,
zlyaretci turist sayisini azaltacagi yahut sigara icenlerle igmeyenler arasinda adale-
tin tesis edilmesi gerektigi sdylemleri ile etkilemis ve hatta kendilerine yandas da
edinmislerdir. Edindikleri bu yandaglar ile politikacilar1 etkilemek, menfaatlerine
dokunacak kanunlarin ¢ikmamasi i¢in eylem planlar1 hazirlamak gibi yontemleri de
tiim diinyada uygulamiglardir.

Insan zehirlemek, birey iradesinin hatta toplumsal iradenin {izerine ¢cdkmek vazife-
sini bliylik bir titizlikle yiiriiten tiitiin endiistrisinin oyununu ancak “masumiyet”
algisim1 yikarak bozabiliriz. Her yil kendisine bir hedef kitlesi belirleyen endiistri,
bu zamana kadar gencleri ve kadinlar1 hedef alan ¢aligmalar yiiriittii. Gengligin ve
kadinlarin sigara icme oranlar1 yapilan bu caligmalara paralel olarak da artti. Aro-
mal1 sigaralar, ince sigaralar, paket sunumlarinin ¢esitlendirilmesi gibi alternatifler-
le kadin kullanicilarin sayilarini artirirken; havali olmak, “erkek™ olmak, “siit cocu-
gu” olmamak gibi sdylemlerle gen¢ kullanicilarin sayisimi artirdilar. Son dénem
nargile kafelerin yayginlig1 ve nargile ¢esitleri ile toplumun biiyiik cogunluguna
zehirlerini zerk etmekteler. Nargile tiitiiniiniin nasil temin edildigi ve igerisinde ne
gibi katki maddelerinin kullanildigina dair kuskularin tirkiitiiciiliigii de diisiiniildii-
giinde ne kadar ¢etin bir savas icerisinde oldugumuzu gorebiliriz.

Diinyanin gelismis iilkeleri sigaraya kars1 ciddi bir savas baslattilar ve kismi yasak-
lar degil toplu yasaklarla sigara miicadelelerine ivme kazandirdilar. Fakat Tiirkiye
gibi gelismekte olan tilkeler tiitiin endiistrisinin en 6nemli pazar1 olma pozisyonla-
rini siirdiirliyor. Zira bu iilkelerde en biiyiik zafiyet sigara reklamlaria yonelik ¢a-
lismalarin yetersizligi olarak karsimiza ¢ikiyor. Her ne kadar yeni kanunlar ¢ikari-
liyor olsa da denetimi ve takibi hususunda sikintilar yaganiyor. Reklam sektorii iyi
denetlenmedigi takdirde yeni diizenlemelerin de etkisini gormek miimkiin olmuyor.






